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BESTE LEZERS, BESTE LEDEN, 

Waar regen is... is zonneschijn. Althans, dat zegt men. 
Ondertussen wacht ik met smart op de beloofde 
goede zomer, want al die regen de afgelopen tijd is 

misschien wel goed voor de plantjes, het bevordert in mijn geval niet 
mijn humeur.

Stiekem ben ik gewoon maar begonnen met aftellen tot we op 
vakantie gaan. Ik ben dus echt een camping mens. Maar dan wel de 
luxe versie… In een hutje op de hei zonder wifi is helemaal niets voor 
mij. Geef mij liever een grote camping met een zwembad, een airco 
en een kan sangria en ik ben in mijn nopjes. 

Dat de zomer voor de deur staat merk je aan alles; de kinderen zijn 
niet te genieten, want einde schooljaar, op het werk wordt het verlof 
dat aankomend is overal besproken, iedereen heeft dagjes vrij en de 
agenda’s om er op uit te trekken worden steeds voller geschreven.
Zo ook die van de nlOUG. We zijn weer druk begonnen met het 
inplannen van de komende events zoals Meet-ups en ook gaan we 
komend najaar weer meedoen met de EMEA Community Tour 
samen met de OBUG.

Ook zijn we nog steeds bezig om weer leuke meetups te plannen voor 
onze leden en zijn we (samen met Oracle) aan het kijken of elkaar 
nog beter kunnen versterken.
Toch zouden we ook jullie, als leden, vaker willen horen en spreken 
als het gaat om onze vereniging. Een vereniging zijn we samen, 
niet alleen bestuur en eventuele commissies. Zonder leden zouden 
we niet zo een grote vereniging zijn. Zonder leden zouden we geen 
events hoeven organiseren, maar toch missen we de aansluiting met 
jullie. Afgelopen ALV was er geen enkele contactpersoon. Zelfs niet 
nadat we besloten hadden dat men online kon aansluiten vanuit de 
eigen huiskamer. Dit voelt toch alsof we ergens een pad missen... 
Zijn we onbereikbaar? Hebben jullie het gevoel dat het niet uit-
maakt? Worden jullie niet gehoord? Of… Zijn wij gewoon zo goed? 
(bescheiden hè?)

Voel je vrij ons aan te spreken met alle ideeën die je hebt voor de 
nlOUG, van Meet-up tot event. Wanneer presenteren je leuk lijkt, 
maar spannend vindt. Wanneer er hulp nodig is. Iets totaal anders? 
We zullen altijd kijken of we kunnen helpen.

Yvonne Bakx
Voorzitter 

Nederlandse Oracle 

User Group - nlOUG
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story from a single click - automatically ge-
nerating optimal data visualizations and text 
descriptions from a specific dataset, saving 
hours from your analysis and giving a head 
start to your story.

6 �AI Explain: A powerful one-click feature 
that uses ML to provide detailed expla-
nations of metrics. It can calculate key 
drivers, data segmentations, correlations 
and anomalies for the selected attribute. 
Interestingly, this feature also extends into 
ML models registered e.g., Face Detection 
models where all images are analysed and 
reported together.

7 �1-Click ML/AI: Offers easy access to create 
statistics and insights like clustering and 
forecasting, powered by ML algorithms like 
ETS / ARIMA.

8 �Drag and Drop ML: Allows users to train, 
customise, evaluate and tune ML models 
with the help of built-in algorithms.

9 �Integrated AI Services: Includes AI Vision 
for object detection, AI-Language for senti-
ment analysis, and AI Document Understan-
ding for extracting values from documents – 
key weapons in your data storytelling arsenal.

The recent announcements since OCW23, 
provide us with a sneak peek into new exciting 
storytelling features from Oracle Analytics. Here 
is a quick summary to watch out for:

• �AI Digital Assistant / Oracle Analytics 
GenAI Copilot. Now this is going to be 
exciting, to have an AI assistant within 
Oracle Analytics enabling us to ask complex 
questions in natural language, create answers 
and generate relevant data visualisations 
leveraging LLMs like Cohere. This will be a 
crucial feature for identifying and explaining 
data behaviors and getting impactful narrati-
ves and accurate insights faster.

• �Contextual Dashboard Insights for 
Datasets. Contextual Insights in Oracle 
Analytics take dashboard interactions to 
the next level by using machine learning to 
suggest insights based on the current data. 
This feature really shines because it helps 
users grasp the meaning behind the data 
without needing extra interpretation. It’s all 
about extending the augmented analytics 
muscle of Oracle Analytics Cloud, making 
data storytelling a whole lot clearer and 
smoother.
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TRANSFORMING 
INSIGHTS 
INTO IMPACT

THE ESSENCE OF DATA STORYTELLING
Data storytelling translates complex data sets 
into engaging narratives, combining data visu-
alisation and contextual information to make 
data both accessible and actionable to a broad 
audience.

1 �Effective data storytelling: Engages the 
Audience: Captures attention and maintains 
interest through narrative.

2 �Simplifies Complexity: Converts complex 
data into understandable insights.

3 �Drives Decision-Making: Guides stakehol-
ders toward informed decisions.

4 �Creates a Connection: Establishes an emoti-
onal connection, making data more relatable 
and memorable.

In this digital age, data has emerged as 
the lifeblood of organisations, driving 
decision-making and strategic planning. 
However, the true power of data lies not 
just in its collection and analysis, but 
in its ability to tell a compelling story.         
This is where Oracle Analytics excels, 
transforming raw data into meaningful 
narratives, driving action and delivering 
results. Here we will explore the concept 
of data storytelling and how Oracle 
Analytics is empowering organisations 
to create and communicate powerful 
data stories.

THE ART OF DATA STORYTELLING IN ORACLE ANALYTICS:

THE POWER OF ORACLE ANALYTICS
Oracle Analytics enhances the art of data story-
telling with its comprehensive suite of tools and 
capabilities to explore, perform collaborative 
analytics and share data insights.
Seamless Data Integration - Integrates data from 
various sources (cloud/on-prem), providing a 
holistic view of the business.
Self-Service Data Discovery & Analytics - 
User-friendly modern intelligent interface allo-
wing users of all levels including business users 
with no technical know-how to intuitively create 
dashboards/ reports.
AI and Machine Learning Integration - Unco-
vers hidden patterns and insights with advanced 
analytics capabilities.
Advanced Data Visualisation - Offers a wide 
range of visualisation options, including inter-
active charts, graphs, and dashboards that help 
in the exploratory analysis to get to your core 
message in the data story.

Oracle Analytics Cloud is continually evolving, 
incorporating the latest advancements in AI and 
data storytelling. Here is a list of my favorite 
features in Oracle Analytics Cloud that make it 
stand out from its competitors in terms of intui-
tiveness and the power of storytelling:

1 �Augmented Data Preparation: AI-driven 
tools assist in cleaning, transforming, and en-
riching data, ensuring accuracy and reliabili-
ty for storytelling.

2 �AI-Powered Data Visualisations: AI 
recommends the most effective visualisation 
techniques based on the data, enhancing 
clarity and impact.

3 �Interactive and Immersive Experiences: 
With more than 45 out-of-the-box, advan-
ced, interactive visualisations and the power 
of composite visualisations, you can tell 
a more complete data story that displays 
multiple related metrics in a single view. 
This is a game- changer when it comes to 
identifying hidden correlations and patterns 
between different datasets. Natural Langua-
ge Processing (NLP) allows one to simply ask 
a question and get a visual answer.

4 �Automated Insights and Narratives: Ad-
vanced AI algorithms automatically generate 
insights and narrative descriptions (NLG), 
simplifying the interpretation of complex 
data.

5 �AI Auto-Insights: This capability tells a data 
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• �Story Exchange Formats and Generative 
AI Avatars. Really looking forward to the pi-
oneering capability of open exchange format 
that allows users to support a huge range of 
outputs for your storytelling. In this feature, 
the data story is exported as a storyboard of 
generated visualisations and natural lan-
guage generation that can be edited to the 
context required. This will allow interfacing 
with different Gen AI services like Synthesia 
to bring our compelling data stories to life as 
with AI Avatars; making analytics as enga-
ging as it is insightful.

CRAFTING A COMPELLING DATA STORY
Creating an effective data story involves 
several key steps, each enhanced by Oracle 
Analytics:

1 �Identify the Audience and Purpose: Tailor 
the story to meet the needs of the audience, 
whether informing executives, guiding team 
members, or persuading stakeholders.

2 �Gather and Prepare Data: Collect data 
from relevant sources using Oracle Analytics, 
ensuring it is clean, accurate, and relevant 
with the help of augmented data preparation 
and enrichments.

3 �Analyse and Discover Insights: Utilise 
advanced analytics tools and AI features to 
explore data, identifying trends, correlations, 
and anomalies like the Explain and Auto- In-
sights features in Oracle Analytics

4 �Visualise the Data: Choose appropriate 
visualisations to explore your data visually, 
leveraging Oracle’s diverse options.

5 �Design the Narrative: Structure the story 
with a clear beginning, middle, and end— 
introducing the context, presenting data 
and insights, and providing conclusions and 
recommendations. Use the presentation flow 
to refine your story with selected canvases, 
added notes and descriptions.

6 �Add Context and Commentary: Explain 
what the numbers mean and why they 
matter, helping the audience understand the 
significance of the insights.

7 �Engage with Interactivity: Interactive 
visualisations in Oracle Analytics allow the 
audience to explore the data, making the 
story more engaging and persuasive.

8� Review and Refine: Ensure clarity, impact, 
and alignment with the intended message; 
gather feedback and adjust as necessary.

6      |     DATA STORYTELLING COLUMN       |     7
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THE FUTURE OF DATA STORYTELLING
As technology continues to evolve, the future of data 
storytelling will be shaped by several emerging trends, 
which Oracle Analytics is well-positioned to support:

1 �Augmented Analytics: AI and ML will further 
enhance data storytelling by automating insights 
discovery and generating narratives, enabling 
users to uncover deeper insights with less effort.

2 �Natural Language Processing (NLP): NLP will 
simplify data exploration through conversational 
interfaces, making it more intuitive.

3 �Collaborative Storytelling: Collaborative tools 
will allow teams to build and share data stories 
more effectively in remote and hybrid work en-
vironments.

4 �Ethical Data Use: Oracle Analytics will continue 
to prioritise secure and responsible data handling 
practices, ensuring data stories are built on trust 
and integrity.

SUMMARY
Data storytelling is about crafting a narrative that 
resonates with the audience and drives action. Oracle 
Analytics provides a powerful platform for trans-
forming data into compelling stories, combining 
advanced analytics and intuitive visualisations, with 
real-time insights. By leveraging these capabilities, or-
ganisations can unlock the full potential of their data, 
to make informed decisions to propel their business 
forward.
In a world where data is abundant, but attention 
spans are short, the ability to tell a compelling data 
story is a crucial skill. Oracle Analytics not only sim-
plifies the process of data storytelling but elevates it, 
enabling organisations to communicate their insights 
with clarity and impact. As we look to the future, 
the integration of AI, immersive technologies, and 
collaborative tools will only enhance the power of 
data storytelling, making it an indispensable tool for 
success in the digital age.
If you are looking into Oracle Analytics and want 
to find out more, please do get in touch or DM us on 
Twitter @rittmanmead. We can assist your analytic 
journey and help you with a product demo, or trai-
ning. n

In deze column heb ik het eerder al gehad over zaken zoals AI en Low Code. De 
laatste maanden is er veel te doen rondom Generative AI (GenAI). Deze technologie 
maakt het mogelijk om nieuwe content te creëren, variërend van tekst tot afbeel-

dingen, video’s, spraak en zelfs muziek. Maar in de context van Software Development 
moet je vooral denken aan het schrijven van code. GenAI zou de ideale oplossing 
(kunnen) zijn voor het schrijven van code, door de kracht van AI en Low Code samen 
te brengen. 
Zoals ik al aangaf, de laatste maanden is er veel buzz rondom GenAI. Ik wil jullie even 
meenemen naar Gartner’s Hype Cycle voor Emerging Technologies. Deze Hype Cycle 
wordt ieder jaar gepubliceerd en geeft aan van welke technologieën de verwachtingen 
hooggespannen zijn, welke het helemaal gemaakt hebben, en welke uiteindelijk de 
verwachtingen niet hebben kunnen waar maken. 

De plek van GenAI op deze curve laat zien dat GenAI zich bevindt op de hoogste piek. 
Dat lijkt heel mooi, maar deze piek heet niet voor niks de ‘Peak of Inflated Expecta-
tions’, oftewel ‘opgeblazen verwachtingen’. Er zijn vaak veel succesverhalen, maar er 
zijn ook uitdagingen en mislukkingen.
Wacht even, zeg ik nou dat ik vind dat de verwachtingen rondom GenAI zwaar over-
dreven zijn? Uiteraard niet, maar het verleden leert dat een (substantieel) deel van de 
technologieën die deze ‘Peak of Inflated Expectations’ hebben gehaald, nooit het ‘Pla-
teau of Productivity’ hebben gehaald, en dus nooit de verwachtingen hebben kunnen 
waarmaken. GenAI is er dus nog lang niet.
Maar er gebeuren ontzettend veel mooie dingen. Kijken we alleen al naar Oracle dat 
nu GenAI bijvoorbeeld al gebruikt in alle lagen van hun SaaS-applicatie-architectuur. 
Daarnaast is zeer recentelijk de APEX AI Assistant gelanceerd, waarmee het mogelijk 
wordt om op basis van ‘Natural Language’ applicaties te ontwikkelen, de gedroom-
de combinatie van AI en Low Code. Zonder dat je als ontwikkelaar alle details hoeft 
te weten kan APEX AI Assistant SQL statements voor je creëren en zelfs (delen van) 
applicaties voor je maken. Dat neemt veel werk uit handen! Maar…
Wie heeft nog de tijd meegemaakt van Oracle Designer met Headstart, of van Oracle 
ADF met Jheadstart, en wie herinnert zich nog wat bijna iedereen vond van gegene-
reerde code. Het blijft ontzettend belangrijk dat jij als developer begrijpt wat GenAI 
voor je produceert. Als je alles voor waar aanneemt, dan zou het zo maar eens een 
enorme bende kunnen worden. Vergeet nooit dat de code ook onderhouden moet wor-
den, en dat er een moment komt dat je er wijzigingen komen die GenAI misschien niet 
voor jou kan aanbrengen. 
GenAI neemt je werk uit handen, maar ontslaat je geenszins van je verantwoordelijk-
heden. Misschien wordt het nog beter als GenAI het ‘Plateau of Productivity’ bereikt, 
maar tot die tijd ben je nog steeds zelf in the lead! n

Luc Bors

HYPE OF HAPPENING?
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Ambili Thottathil Analytics – Principal Consultant
With nearly 19 years of industry experience, Ambili is a distinguished 
Principal Consultant at Rittman Mead Consulting Ltd. She specializes 
in Oracle Analytics, Oracle Digital Assistant, and Oracle Database 
primarily. A dedicated trainer and frequent speaker at international 
Oracle conferences since 2017, Ambili holds multiple Oracle certifications, 
including Oracle Cloud Platform Enterprise Analytics Professional, Oracle 
Cloud Infrastructure Digital Assistant Professional and Oracle Database 
Development Professional. She is also an active blogger and an artist.
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AI is de modekreet waarmee vooral 
beursgenoteerde bedrijven hun 
aandelenkoers meestal met succes 

proberen op te voeren, vaak zonder dat er veel 
concreets met AI plaatsvindt. De hernoeming 
van het achtervoegsel c (van cloud) naar AI is 
echter zeker niet cosmetisch. Oracle werkt met 
Cohere en dat komt in 3 smaken: 
Embedding - documenten in vectoren omzetten 
zodat semantisch zoeken in een vectordb 
mogelijk wordt
Summarize - samenvatten
Command - waarmee een ‘dialoog’ met het 
model kan plaatsvinden; het lijkt erop alsof voor 
de laatste variant wel externe calls naar Cohere 
nodig zijn, waarna de resultaten opgeslagen 
kunnen worden in de Oracle database. 
Het voordeel van AI in de database is dat geen 
upload van data nodig is naar weer een andere 
externe Cloud provider. Voor privacygevoelige 
data en -toepassingen zou juist dat een 

OCI NIEUWS       |     9

belangrijke plus zijn. Zeker in combinatie 
met de souvereign cloud, die Oracle specifiek 
lijkt te richten op de EU en compliancy aan 
EU-regelgeving. Om direct een volgende 
ontwikkeling te noemen: 

Oracle biedt inmiddels vijf souvereign cloud 
regions in de EU aan waarvan zij aangeven dat 
deze voldoen en volledig compliant zijn met EU-
wetgeving. 

Andere belangrijke ontwikkelingen voor klanten 
van Oracle rond OCI zijn de Oracle Database@
Azure en sinds 11 juni ook de Oracle Database@
Google. In beide gevallen heeft Oracle een deel 
van haar OCI infrastructuur en services in de 
datacenters van respectievelijk Microsoft en 
Google geplaatst. Het afrekenmodel is gelijk 
maar je hebt met slechts één cloud te maken. 
Eenmaal identity en access management, 
eenmaal netwerk opzetten, eenmaal externe 

Ontwikkelingen
in en rond Oracle Cloud 

Infrastructure

Wat is er gebeurd sinds de vorige editie in nlOUG Visie van december Met dank weer aan blogs.
oracle.com/cloud-infrastructure, met een filter op marketing-uitingen. En tevens uiteraard de 

Oracle Cloud Infrastructure Release Notes met een filter op een overmaat aan detail. 
Om maar meteen te beginnen met wat uw nieuwe OCI-nieuwsverslaggever het meest belangrijk 

vindt: de algemene beschikbaarheid van Oracle Database 23ai in OCI.
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• �In de Oracle marketplace is een WebLogic 
deployment die je inclusief licentie kunt 
deployen in plaats van BYOL. Daarmee kan 
je je WebLogic migreren naar OCI en je on-
premise licentie opzeggen. Vanaf dat moment 
is ook je licentie PayAsYouGo per direct 
opzegbaar en voor korte tijd inzetbaar. Alleen 
nog voor je productie-omgeving hoef je 24*7 
licenties te betalen. Voor een OTA omgeving 
kun je dan terug naar 9*5. En tijdelijke 
omgevingen hoef je alleen te licentiëren voor 
de tijd dat ze up and running zijn. Helaas is 
deze optie voor zover mij bekend nog niet 
beschikbaar voor SOA suite of Forms. 

• �Oracle Code Assist is in preview, vooral goed 
voor Java, SQL en OCI-ontwikkeling en 
vergelijkbaar met Co-pilot zoals andere cloud 
providers (Microsoft) die aanbieden.

• �Oracle ondersteunt sinds juni nu ook FOCUS: 
dit is een nieuwe uniforme specificatie voor 
cloud-kostenrapportage. Het doel is dat alle 
cloud providers zich hierbij aansluiten zodat 
klanten voor alle clouds op eenzelfde manier 
geïntegreerd gerapporteerd kan worden over 
hun cloud-kosten. Vooral voor mulitcloud 
gebruikers maakt dit FinOPS eenvoudiger 
en transparanter. En wellicht wordt zo ook 
kostenvergelijking eenvoudiger.

Genoeg interessante ontwikkelingen om verder 
in te duiken en dan moet de volgende Cloud 
World nog komen! Wordt vervolgd. n

CLOUD TAGGING: 
DE REDDER IN NOOD?

SStel je voor: een overvol archief zonder enige vorm van organisatie. Documenten liggen 
her en der verspreid, zonder labels of categorieën om ze te onderscheiden. Het zou 
een nachtmerrie zijn om iets te vinden, laat staan om het te begrijpen of te beheren. 

Welkom in de wereld van de cloud, waar tagging de sleutel is tot het ontgrendelen van een 
georganiseerde, efficiënte en kosteneffectieve omgeving. Een tag bevat metadata over de 
verschillende elementen van uw cloud-omgeving, vergelijkbaar met hoe in een archief alles 
ingedeeld en consistent gelabeld is. Technisch zijn het key-value paren, bijvoorbeeld:  
Applicatie = ‘HR’ / Versie = ‘2.0’ / Classificatie = ‘Vertrouwelijk’ / Afdeling = 
‘Personeelszaken’ 
In het algemeen worden tags ingedeeld in drie essentiële categorieën: organisatie, kostenbe-
heer en beveiliging. Organisatie-tags helpen bij het organiseren van resources op basis van 
afdeling, project of functie, waardoor teams hun resources efficiënter kunnen beheren. Door 
kostenbeheer-tags toe te passen op resources kunnen organisaties hun clouduitgaven analy-
seren en toewijzen aan specifieke kostenplaatsen, waardoor ze hun budgetten beter kunnen 
beheren. En als derde de beveiligingstags die op basis van gevoeligheidsniveau of complian-
ce-eisen helpen bij het versterken van de beveiliging, zodat organisaties speciale beveiligings-
maatregelen kunnen toepassen op gevoelige resources.

Maar hoe zorg je als organisatie dan voor een effectief tag-beleid? Drie kenmerken spelen 
hierbij een belangrijke rol. Allereerst de consistentie en volledigheid. Tags moeten consistent 
worden toegepast op alle cloudresources binnen de organisatie. Dit zorgt voor uniformi-
teit en maakt het gemakkelijker om resources te identificeren en te beheren. Daarnaast de 
relevantie. Tags moeten relevant zijn voor de specifieke behoeften van de organisatie. Dit 
omvat het identificeren van belangrijke zakelijke vragen die moeten worden beantwoord en 
het vertalen van die vragen naar relevante tag-categorieën. En als laatste de nauwkeurigheid. 
Tags moeten nauwkeurig en actueel zijn om waardevolle inzichten te garanderen. Dit omvat 
het regelmatig bijwerken van tags om ervoor te zorgen dat ze de meest recente informatie 
weerspiegelen.

En dan nog een paar ongevraagde tips, sommigen noemen dit best-practices:
1 �Standaardiseer tag-namen en waarden: Zorg ervoor dat alle tags binnen OCI consistent 

worden genoemd en toegepast. Dit vereenvoudigt het beheer en de analyse.
2 �Gebruik beleidsregels voor automatisering: Implementeer regels binnen OCI om automa-

tisch tags toe te passen op resources, z.g. ‘Default tags’. Dit minimaliseert handmatige 
fouten en verhoogt de efficiëntie van het tagproces.

3 �Documenteer en communiceer tagging-beleid: Documenteer het tagging-beleid binnen OCI 
en communiceer dit naar alle betrokken teams en gebruikers. Dit zorgt voor consistentie en 
begrip van tagging-conventies.

4 �Integreer tagging in CI/CD-pipelines: Implementeer tagging in Continuous Integration/Con-
tinuous Deployment (CI/CD) pipelines om ervoor te zorgen dat nieuwe resources automa-
tisch worden getagd bij implementatie. Dit bevordert consistentie en traceerbaarheid van 
resources.

5 �Monitor en evalueer tagging-compliance: Houd toezicht op het naleven van tagging-con-
venties binnen OCI en evalueer regelmatig de effectiviteit van het tagging-beleid. Pas indien 
nodig aan op basis van feedback en veranderende zakelijke behoeften.

Dit is natuurlijk maar het topje van de ijsberg, maar ik benadruk dat elke organisatie die over-
weegt of bezig is een transitie naar de cloud te maken, tagging uiterst serieus moet nemen 
als een belangrijk onderdeel van hun totale FinOps strategie.n

Sandor Nieuwenhuijs
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toegang, firewalls en on premise regelen etc. 
Ander voordeel is natuurlijk dat de latency naar 
de database minimaal is. Zeker voor Google 
klanten ideaal want tot nu toe behoorde de 
Google Cloud niet tot de authorized cloud 
providers en mocht je dus geen Oracle database 
draaien in de Google Cloud. Kanttekening wel 
is dat voorlopig alleen Autonomous database en 
Exadata cloud service beschikbaar zijn in zowel 
Azure als Google en dat zijn database-services 
in de hoge prijsrange. Gelukkig is er ook de 
optie naar zowel Azure als Google van een out of 
the box interconnect. Snel op te zetten, zonder 
aanvullende kosten voor de lijn. In onze ervaring 
met een bandbreedte en throughput gelijk aan 
verbindingen in één datacenter.
Het geeft aan dat Oracle serieus is over haar 
multicloud-aanpak. En vooral dat klanten zich 
geen zorgen hoeven te maken over hun Oracle 
databases en APEX-applicaties. Deze betekenen 
zeker geen lock-in in OCI en kunnen hun waarde 
bewijzen in multicloud of single cloud-omgeving 
ook als dat geen OCI is. 

Is er nog meer? Bijna te veel om op te noemen. 
Een paar highlights.
• �Oracle is sinds dit voorjaar bezig met een 

algehele upgrade van hun E4 shapes naar 
E5 shapes in al hun Cloud Centers. Meer 
performance voor dezelfde prijs en voor 
klanten volledig transparant. Eén van de 
beloftes van cloud computing waargemaakt.

• �Oracle database 12c wordt niet langer 
ondersteund in de Oracle cloud: Ook één 
van de beloftes van cloud computing: Life 
Cycle Management wordt daadwerkelijk 
afgedwongen en is niet langer een optie.

10      |     OCI NIEUWS

KLANTEN HOEVEN ZICH GEEN 
ZORGEN TE MAKEN OVER HUN 
ORACLE DATABASES EN APEX-
APPLICATIES
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Peppol is dé internationale standaard op 
het gebied van e-facturatie en e-orde-
ring. Met Peppol kunnen overheden en 

organisaties wereldwijd veilig, snel en goedkoop 
elektronische berichten uitwisselen. Peppol 
(Pan-European Public Procurement On-Line) 
is veel meer dan een technisch protocol. Het is 
een strategisch initiatief dat de manier waarop 
bedrijven en overheden elektronische documen-
ten uitwisselen fundamenteel verandert. Peppol 
is gebaseerd op open standaarden, wat betekent 
dat het interoperabel is en naadloos werkt met 
verschillende software en systemen.
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E-FACTURATIE 
VIA PEPPOL MET ORACLE 
FUSION APPLICATIONS

PAN EUROPEAN PUBLIC PROCUREMENT ON-LINE 

De digitale transformatie van het 
bedrijfsleven is in volle gang en 
e-facturatie via Peppol maakt daar deel 
van uit. Oracle Fusion Applications is een 
krachtig platform om deze transformatie 
soepel en succesvol door te maken. 
In dit artikel gaan we dieper in op de 
betekenis en het belang van Peppol en 
met name hoe Oracle Fusion Applications 
kan helpen om de voordelen van deze 
gestandaardiseerde aanpak optimaal te 
benutten.

UBL EN ACCESS POINTS ALS  
TECHNISCHE PIJLERS 
Peppol maakt gebruik van het Universal Busi-
ness Language (UBL) formaat, een wereldwijd 
erkende standaard voor elektronische bedrijfs-
documenten. UBL zorgt ervoor dat facturen, 
creditnota’s, inkooporders en andere documen-
ten op een consistente en begrijpelijke manier 
worden gestructureerd, ongeacht de gebruikte 
software. Peppol-documenten worden uitgewis-
seld via een netwerk van gecertificeerde Access 
Points. Deze Access Points fungeren als beveilig-
de gateways en zorgen voor de betrouwbaarheid, 
vertrouwelijkheid en integriteit van de gegeven-
suitwisseling.

VERPLICHTE E-FACTURATIE
De Europese Unie heeft e-facturatie via Pep-
pol verplicht gesteld voor transacties met de 
overheid. Deze verplichting breidt zich snel uit 
naar B2B-transacties, met België als een van de 
voorlopers die vanaf 2026 e-facturatie via Peppol 
verplicht stelt voor alle btw-plichtige bedrijven. 
Peppol automatiseert het volledige facturatiepro-
ces, van het maken en verzenden van facturen 
tot het ontvangen, verwerken en betalen ervan. 
Dit elimineert handmatige taken, vermindert 
fouten, versnelt betalingen en verlaagt de admi-
nistratieve kosten aanzienlijk.
Peppol bevordert een naadloze samenwerking 
met handelspartners, ongeacht de gebruikte 
software. Het biedt real-time inzicht in de status 
van facturen, verbetert de cashflow en versterkt 
de relaties met leveranciers en klanten.

INTEGRATIE MET ORACLE FUSION 
APPLICATIONS
Oracle Fusion Applications biedt een uitgebreide 
en diepgaande integratie met Peppol via het Col-
laboration Messaging Framework (CMK). Deze 
integratie stroomlijnt de e-facturatieprocessen 
en biedt tal van voordelen:

1 �Automatische factuurconversie. CMK 
zet uw facturen automatisch om naar het 
vereiste Peppol UBL-formaat, zonder dat u 
zich zorgen hoeft te maken over technische 
details.

2 �Veilige verzending. CMK verzendt uw fac-
turen veilig via het Peppol-netwerk naar de 
Access Points van uw handelspartners.

3 �Validatie en verrijking. Inkomende 
facturen worden gevalideerd volgens de 

Peppol-specificaties en verrijkt met relevante 
gegevens uit uw Oracle Fusion Applicati-
ons-omgeving, zoals leveranciersgegevens en 
inkooporderinformatie.

4 �Naadloze integratie. Gevalideerde facturen 
worden automatisch geïntegreerd in het 
crediteurenproces, waardoor handmatige 
gegevensinvoer overbodig wordt.

5 �Flexibele communicatie. Keuze uit ver-
schillende communicatiemethoden, zoals 
sFTP, e-mail of webservices, om verbinding 
te maken met uw Peppol Access Point.

6 �Monitoring en rapportage. CMK biedt 
uitgebreide monitoring- en rapportagemo-
gelijkheden, zodat u altijd inzicht heeft in de 
status van uw e-facturen.

7 �Toekomstbestendigheid. Oracle blijft 
investeren in CMK om ervoor te zorgen dat u 
altijd voldoet aan de nieuwste Peppol-vereis-
ten en specificaties.

8 �Uitbreiding naar andere documenten. 
CMK ondersteunt niet alleen facturen, 
maar ook andere Peppol-documenten, zoals 
creditnota’s en in de toekomst ook inkoopor-
ders. Dit stelt u in staat om het volledige 
procure-to-pay-proces te digitaliseren.

ONDERSTEUNING ORACLE
Peppol is constant in ontwikkeling, en Oracle 

blijft voorop lopen bij de ondersteuning van 
nieuwe functionaliteiten en standaarden. 

In de nabije toekomst is te verwach-
ten dat Oracle Fusion Applications 
nog meer Peppol-documenten 
zal ondersteunen, zoals order-

bevestigingen, verzendberichten 
en catalogi. Dit zal bedrijfsprocessen 

verder optimaliseren en de concurrentiepositie 
versterken.

CONCLUSIE
Peppol is de toekomst van e-facturatie, en Oracle 
Fusion Applications is de geschikte partner om 
deze toekomst te omarmen. Met de diepgaande 
integratie van Peppol in de Oracle-omgeving is 
een organisatie klaar voor de verplichte e-factu-
ratie en wordt de samenwerking met handels-
partners verbeterd. n
 
Jacques van Nes is zelfstandig Oracle Cloud Fusion 

Applications expert. LinkedIn: https://www.linkedin.

com/in/jacquesvannes/
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CONNECTING YOU
 WITH CUTTING-EDGE

 IT CONSULTANTS

O  �Onze voorzitter Yvonne dit jaar de erkenning van Oracle ACE Pro 

heeft gekregen

O  �Dit jaar in de Eenhoorn in Amersfoort de EMEA Community Tour 

wordt gehouden

O  �Er ook weer vele internationale sprekers worden verwacht tijdens de 

EMEA Community Tour

O  �We ook kunnen helpen met het maken en voorbereiden van uw 

presentatie

O  �We de ALV ook online beschikbaar hadden gemaakt

O  �Er nog steeds (bijna) niemand wil weten hoe het met de vereniging 

gaat?

O  �Wij trots zijn dat jullie ons zoveel vertrouwen geven

O  �De volgende nlOUG visie eind september verschijnt

O  �En dat deze in het teken van EMEA Community Tour zal staan

O  �We regelmatig interessante meet-ups organiseren

O  �En dat we ook voor deze meet-ups interessante sprekers zoeken

O  �We de zomerstop ingaan

O  �We iedereen een fijne zomer wensen

O  �We nu al druk zijn met het inplannen van meet-ups en events voor 

na de zomer

O  �Op 4 september een APEX Meet-up wordt georganiseerd

O  �En dat de sprekers Dick Dral en Boyd Timmerman zijn

O  �We altijd bereikbaar zijn per mail voor suggesties en ideeën

WIST JE 
DAT...
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We make IT work.
We create. We solve. We care.

thedoc.nl

Applicatie Ontwikkeling. Analytics & Integratie.
Managed Services. Business Consultancy.

Onze Services

ORACLE EMEA  
COMMUNITY TOUR  
DOET OPNIEUW  
NEDERLAND AAN
Voor het tweede jaar op rij doet de Oracle EMEA Community 
Tour Nederland aan. Ook dit jaar is de nlOUG, samen met 
de OBUG, weer gastheer van dit event, dat op 16 oktober in  
De Eenhoorn in Amersfoort wordt gehouden.

We hebben de ingediende abstracts al kunnen inzien en hieruit een 
keuze maken viel niet mee. Met dank aan het selectiecomité is het 
toch gelukt. Helaas is het te vroeg om al namen van sprekers bekend 

te maken, de sprekers moeten hun komst nog definitief bevestigen.

We kunnen natuurlijk wel een tipje van de sluier oplichten - of in ieder geval wat 
hints geven:

• Er zijn tal van bekende sprekers uit binnen- en buitenland
• Een van de sprekers heeft al ruim 800 video’s op YouTube geplaatst
• �Er staan maar liefst 7 ACE Directors, 3 ACE Pro’s en 1 ACE Associate op de lijst, 

tenminste dat is de huidige stand want er kunnen nog dingen wijzigen.
• Er zijn zeker drie tracks met verschillende focus-gebieden
• Het zal lastig kiezen worden welke sessies je gaat bezoeken
• �Oracle Database, SQL, PL/SQL, AI, Fusion Apps, Spatial, JSON... bijna te veel 

om op te noemen
• Een mooie locatie, namelijk ‘De Eenhoorn’ in Amersfoort

Dit alles staat garant voor een spectaculair evenement waar je zeker bij moet zijn!

Houd dus naast onze X-feed en andere social media de nlOUG website (https://
nloug.nl/events/emea-community-tour-2024/) in de gaten. Zodra we de eerste 
bevestigingen binnen hebben zullen we die daar publiceren. n


